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учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины, фонд оценочных 
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1. Наименование дисциплины 

Управление продуктом (продакт – менеджмент) 
 

2. Перечень планируемых результатов освоения образовательной 

программы (перечень компетенций) с указанием индикаторов их 

достижения и планируемых результатов обучения по дисциплине 

  

Таблица 1 
Код 

компет

енции 

Наименование 

компетенции 

Индикаторы достижения 

компетенции1 

Результаты обучения (владения2, 

умения и знания), соотнесенные 

с компетенциями/индикаторами 

достижения компетенции 

ОПК-6 Способен 

обосновывать 

принятие 

технического 

решения при 

разработке 

инновационного 

проекта, выбирать 

технические 

средства и 

технологии, в том 

числе с учетом 

экологических 

последствий их 

применения. 

1. Обосновывает                        

принятие 

технического решения 

при разработке 

инновационного 

проекта. 

 

 

 

 

 

 

 

2. Применяет 

современные 

технические средства и 

технологии, в том числе 

с учетом экологических 

последствий их 

применения. 

Знать: тенденции, 

характеристики 

соответствующих содержанию 

профессиональных задач 

современных цифровых 

информационных технологий 

при разработке инновационного 

проекта 

Уметь: использовать 

современные 

цифровые информационные 

технологии для решения задач 

профессиональной деятельности 

при разработке инновационного 

проекта 

 

Знать: принципы работы 

соответствующих содержанию 

профессиональных задач 

современных цифровых 

информационных технологий с 

учетом их экологических 

последствий 

Уметь: использовать 

современные 

цифровые информационные 

технологии для решения задач 

профессиональной деятельности 

с учетом влияние результатов 

хозяйственной деятельности 

организации на экологию и 

окружающею среду 

                                                 

1 Заполняется при реализации актуализированных ОС ВО ФУ  и ФГОС ВО3++ 

2 Владения формулируются только при реализации ОС ВО ФУ первого поколения и ФГОС ВО 3+ 



5 

 

УК-11 Способен 

формировать 

нетерпимое 

отношение к 

проявлениям 

экстремизма, 

терроризма, 

коррупционному 

поведению и 

противодействоват

ь им в 

профессиональной 

деятельности 

1.  Демонстрирует 

знание последствий 

коррупционных 

действий, экстремизма, 

терроризма, способов 

профилактики 

коррупции и 

формирования 

нетерпимого отношения 

к ним. 

 

 

 

1. Знать: базовые 

этические ценности, 

демонстрируя нетерпимое 

отношение к коррупционному 

поведению 

2. Уметь: давать 

оценку коррупционному    

поведению и соблюдает правила 

корпоративного взаимодействия 

на основе нетерпимого 

отношения к 

коррупции 

 

 

 

 

3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 
 

Дисциплина «Управление продуктом (продакт-менеджмент)» относится 

к модулю общепрофессиональных дисциплин направления 27.03.05. 

«Инноватика», образовательная программа «Управление цифровыми 

инновациями», профиль «Управление цифровыми инновациями».  

4. Объем дисциплины(модуля) в зачетных единицах и в 

академических часах с выделением объема аудиторной (лекции, 

семинары) и самостоятельной работы обучающихся  

 

Таблица 2 
Вид учебной работы   по дисциплине Всего 

(в з/е и часах) 
Семестр 4 

(в часах) 

Общая трудоемкость дисциплины 4 з/е /144  

Курсовой проект 

24 часа 

144 

Курсовой проект 

24 часа 

Контактная работа - Аудиторные занятия 16 16 

Лекции 4 4 

Семинары, практические занятия 12 12 

Самостоятельная работа 128 128 

Вид текущего контроля - - 

Вид промежуточной аттестации Экзамен Экзамен 

 

5. Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) 

дисциплины с указанием их объемов (в академических часах) и видов 

учебных занятий 
 

 

5.1. Содержание дисциплины 
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Тема 1. Управление продуктом: введение 

Основные определения, цели, задачи. Понятие продуктовой плотики 

фирмы. Причины возникновения и обоснование создания организации. 

Управление товарной категорией. Определение товара в системе маркетинга. 

Классификация товаров и услуги особенности управления ими. 

Тема 2. Управление жизненным циклом продукта 

Понятие и этапы жизненного цикла товара. Жизненный цикл продукта в 

маркетинге. Понятие жизненного цикла для целого товарного класса, 

разновидности товара или конкретной марки. Анализ жизненного цикла 

товарной категории. Особенности стратегии управления товаром на 

различных этапах его жизненного цикла. Модификация товара и рынка. 

Тема 3. Проектирование нового продукта 

Понятие нового продукта и уровень новизны. Причины успеха и неудач 

новых продуктов. Процессы и этапы разработки нового продукта. Поиск 

новых идей и превращение идеи в товар. Первоначальный отбор идей товара. 

Методы функционального анализа. Разработка концепции товара. Разработка 

прототипов продукта. Подготовка производства нового товара. Методы 

тестирования нового продукта: внутри компании и на рынке: тест 

потребителя, тест предпочтений, пробные продажи и др. создание 

окончательной бизнес-модели перед запуском массового производства. Запуск 

производства нового товара. Процесс принятия товара потребителями.  

Тема 4. Брендинг  

Бренд: основные термины и определения. Понятие, элементы и ценность 

торговых марок. Роль торговой марки и возможности брендинга. Виды 

товарных марок. Характеристики лучших торговых марок.  Процесс создания 

новой торговой марки. Управление отдельными торговыми марками. 

Управление ассортиментом марочных товаров. 

Тема 5. Управление качеством и конкурентоспособностью продукта 

Понятия «конкурентоспособность товара», «качество товара». 

Потребительские и экономические показатели конкурентоспособности 

продукта. Определение конкурентоспособности товара с помощью балльной 

оценки. Методика расчета показателей конкурентоспособности продукта.  

Тема 6. Анализ потенциала рынка и изучение условий конкуренции  

Изучение условий конкуренции на рынке и анализ его 

привлекательности. Уровень рыночной конкуренции и методы определения 

конкурентов. Сегментация рынка. Анализ потенциала рынка и 

прогнозирование объема продаж. Анализ конкурентов и потребителей.  

Тема 7. Разработка и управление товарными стратегиями продукта 
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Понятие и сущность продуктовой стратегии. Элементы продуктовой 

стратегии. Изменение продуктовой стратегии в соответствии с жизненным 

циклом товара. Процессы формирования и исследования потребительских 

характеристик продуктов. Креатив и механизмы совместного создания 

потребительской ценности товаров и услуг. Основные стратегии управления 

марочным продуктом. Глобальные марочные стратегии. Анализ продаж 

продукта. Характеристика каналов товародвижения. Матрица BCG и матрица 

Ансоффа. АВС- анализ. 

 

 

5.2. Учебно - тематический план 

 

Таблица 3 
№ 

п/п 
Наименова

ние тем 

(разделов) 

дисциплин

ы 

Трудоемкость в часах Формы текущего 

контроля 

успеваемости 
Всег

о 

Аудиторная работа Самосто

ятельна

я работа 
Общая, 

в т.ч.: 

Лекци

и 

Сем

инар

ы, 

прак

тиче

ские   

заня

тия 

в 

т.ч. 

в 

инте

ракт

. 

фор

мах 

1. Тема 1 

Управление 

продуктом: 

введение 

20 2 1 1 1 18 

Дискуссия, 

Устный опрос 

Решение 

ситуационных 

задач 

2. Тема 2 

Управление 

жизненным 

циклом 

продукта 

20 2 1 1 1 18 

Дискуссия, 

решение практико-

ориентированных 

задач, тесты 

3. Тема 3 

Проектиров

ание нового 

продукта 

20 3 1 2 2 17 

Дискуссия, кейс, 

тесты 

 

4. Тема 4 

Брендинг и 

управление 

торговыми 

марками. 

24 3 1 2 2 21 

Дискуссия, Работа 

в малых группах, 

кейс -стадии, 

деловая игра 

5. Тема 5 

Управление 

качеством и 

конкурентос

пособность

ю продукта 

20 2 - 2 2 18 

Дискуссия, 

решение практико-

ориентированных 

задач, тесты 
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6. Тема 6 

Анализ 

потенциала 

рынка и 

изучение 

условий 

конкуренци

и 

20 2 - 2 2 18 

Работа в малых 

группах, 

анализ деловых 

ситуаций на 

основе кейс-

метода 

7. Тема 7 

Разработка и 

управление 

товарными 

стратегиями 

продукта. 

20 2 - 2 2 18 

Доклад, 

мультимедийные 

презентации, 

решение практик 

ориентированных 

задач, тесты 

 В целом по 

дисциплине 144 16 4 12  128 

Согласно 

учебному плану: 

курсовой проект 

 Итого в %     75   

 

6. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, 

необходимой для освоения дисциплины 

  

Рекомендуемая литература  

Основная литература: 

1. Чернышева, А. М.  Управление продуктом : учебник и практикум для 

вузов / А. М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — Москва : Издательство Юрайт, 

2022. — 373 с. — (Высшее образование). —  Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/489464 (дата обращения: 

23.11.2022). — Текст : электронный.  

2. Инновационный маркетинг: учебник для вузов / С.П. Азарова, А.А. 

Арский, С.Л. Балова [и др.]; под общ. ред. С.В. Карповой; Финуниверситет. — 

Москва: Юрайт, 2022 — 475 с. — (Высшее образование). - Текст: 

непосредственный. - То же. - Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/489061 (дата обращения: 23.11.2022). — Текст : 

электронный.  

3. Маркетинг. Практикум : учебное пособие для вузов / С. В. Карпова [и 

др.] ; под общей редакцией С. В. Карповой. — Москва : Издательство Юрайт, 

2022. — 325 с. — (Высшее образование). — Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/488976 (дата обращения: 

23.11.2022). — Текст : электронный.  

Дополнительная литература:   

4.  Маркетинг и современность: монография /  С.В. Карпова, С.П. 

Азарова, А.А. Арский [и др.];Финуниверситет ; под общ. ред. С.В. Карповой, 
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отв. ред. О.Н. Романенкова. - Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М,  2014. - 

267 с. - (Научная книга). - Текст: непосредственный. - То же. - 2022. - ЭБС 

ZNANIUM.com. - URL : https://znanium.com/catalog/product/1851533 (дата 

обращения: 23.11.2022). - Текст: электронный. 

5. Глоссарий по маркетингу: учебное пособие для бакалавров /  

Финуниверситет, Каф. маркетинга и логистики ; под общ. ред. С.В. Карповой, 

Н.И. Перцовского. - Москва: Палеотип, 2013. - 336 с. - Текст: 

непосредственный. - То же. - ЭБС BOOK.ru. - URL: 

https://www.book.ru/book/915126 (дата обращения: 23.11.2022). — Текст : 

электронный. 

6.  Карпова, С.В. Брендинг: учебник и практикум для прикладного 

бакалавриата / С.В. Карпова, И.К. Захаренко; Финуниверситет ; под общ. ред. 

С.В. Карповой. - Москва: Юрайт, 2014, 2015. - 439 с. - Текст: 

непосредственный. - То же.  - 2021. - Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/467833 (дата обращения: 23.11.2022). - 

Текст : электронный. 

7.  Карпова, С. В.  Рекламное дело : учебник и практикум для вузов / С. 

В. Карпова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2022. — 431 с. — (Высшее образование). —  Образовательная платформа 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/488829 (дата обращения: 

23.11.2022). — Текст : электронный. 

 

7. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет», необходимых для освоения дисциплины 

1. Электронная библиотека Финансового университета (ЭБ) 

http://elib.fa.ru/ 

2. Электронно-библиотечная система BOOK.RU http://www.book.ru 

3. Электронно-библиотечная система «Университетская библиотека 

ОНЛАЙН» http://biblioclub.ru/  

4. Электронно-библиотечная система 

Znaniumhttp://www.znanium.com 

5. Электронно-библиотечная система издательства «ЮРАЙТ» 

https://www.biblio-online.ru/   

6. Деловая онлайн-библиотека AlpinaDigitalhttp://lib.alpinadigital.ru/ 

7. Научная электронная библиотека eLibrary.ru http://elibrary.ru   

8. Электронная библиотека  http://grebennikon.ru 

9. Национальная электронная библиотека http://нэб.рф/ 

10. Финансовая справочная система «Финансовый директор» 

http://www.1fd.ru/ 

http://elib.fa.ru/
http://www.book.ru/
http://www.znanium.com/
http://lib.alpinadigital.ru/
http://grebennikon.ru/
http://www.1fd.ru/
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8. Методические указания для обучающихся по освоению 

дисциплины 

Для успешного усвоения дисциплины необходимо материалы, 

изложенные преподавателем на лекциях, закреплять в процессе выполнения 

практических занятий и в процессе самостоятельной работы, которой 

уделяется большое внимание. В процессе изучения дисциплины комплексно 

используются традиционные и инновационные технологии, активные и 

интерактивные формы занятий: лекции-беседы, лекции с элементами 

проблемного изложения, лекции-дискуссии, семинары, решение практических 

ситуаций и расчетных задач, самостоятельная работа с элементами научно- 

исследовательской и творческой деятельности и др.  

Задачами интерактивных форм обучения являются:  

˗ эффективное усвоение учебного материала;  

˗ самостоятельный поиск студентами путей и вариантов решения 

поставленной учебной задачи;  

˗ установление воздействия между студентами, обучение работать в 

команде;  

˗ формирование у студентов объективного мнения по изучаемой 

тематике;  

˗ формирование жизненных и профессиональных навыков.  

Студентам предоставляются лекционные материалы преподавателя с 

вопросами для закрепления материала по каждой изучаемой теме. Для 

выполнения практических заданий студенты получают электронный вариант 

сборника кейсов, решение которых будет способствовать получению 

практических навыков в области современных методов управления 

эффективностью бизнеса.  

Цель организации самостоятельной работы по дисциплине – это 

углубление и расширение знаний в области управления продуктом. 

Самостоятельная работа студентов (СРС) является важнейшим видом 

освоения содержания дисциплины, подготовки к практическим занятиям и к 

экзамену. Сюда же относятся и самостоятельное углубленное изучение тем 

дисциплины. Самостоятельная работа студентов предполагает работу 

студентов, выполняемую по заданию и при методическом руководстве 

преподавателя, но без его непосредственного участия. Выделяется два вида 

самостоятельных работ:  

˗ контролируемая самостоятельная работа (КСР), направленная на 

углубление и закрепление знаний студентов по проблематике учебной 

дисциплины;  
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˗ обязательная самостоятельная работа (СРС), обеспечивающая 

подготовку студентов к текущим аудиторным занятиям.  

Самостоятельная работа реализуется:  

˗ непосредственно в процессе аудиторных занятий - на лекциях, 

практических и семинарских занятиях;  

˗ в контакте с преподавателем вне рамок расписания - на консультациях 

по учебным вопросам, в ходе творческих контактов, при ликвидации 

задолженностей, при выполнении индивидуальных заданий и т.д.;  

˗ в электронной образовательной среде ˗ библиотеке, дома, в 

Департаменте при выполнении студентом учебных задач. Выделенные часы 

для СРС используются для знакомства с дополнительной научной литературой 

по проблематике дисциплины, анализа научных концепций и современных 

подходов к решению рассматриваемых проблем. Задание к каждому занятию в 

рамках обязательной самостоятельной работы предполагает более 

углубленное изучение отдельных вопросов темы, подготовку к решению 

практических ситуаций на аудиторных занятиях. К самостоятельной работе 

студентов относится также работа в библиотеке, электронных поисковых 

системах и т.п. по сбору материалов, необходимых для выполнения 

конкретных заданий преподавателя по изучаемым темам.  

Подготовка к занятиям и работа с материалом 

Продуктивность усвоения учебного материала во многом определяется 

интенсивностью и качеством работы студента. Практические занятия и 

самостоятельная работа предполагают формирование культуры умственного 

труда, самостоятельности и инициативы в поиске и приобретении знаний; 

закрепление знаний и навыков, полученных на всех видах учебных занятий; 

подготовку к предстоящим занятиям, экзаменам. 

Основу работы студента составляет работа с учебной и научной 

литературой. Из опыта работы с научными источниками следует определенная 

последовательность действий, которой целесообразно придерживаться. 

Сначала прочитать весь текст в быстром темпе. Цель такого чтения - в том, 

чтобы создать общее представление об изучаемом (не запоминать, а понять 

общий смысл прочитанного). Затем прочитать вторично, более медленно, 

чтобы в ходе чтения понять и запомнить смысл каждой фразы, каждого 

положения и вопроса в целом. 

Чтение приносит пользу и становится продуктивным, когда 

сопровождается записями. Это может быть составление плана прочитанного 

текста, тезисы или выписки, конспектирование и др. 

Выбор вида записи зависит от характера изучаемого материала и целей 

работы с ним. 
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Если содержание материала несложное, легко усваиваемое, можно 

ограничиться составлением плана. 

Если материал содержит новую и трудно усваиваемую информацию, 

целесообразно его законспектировать. Результаты конспектирования могут 

быть представлены в различных формах. 

План– это схема прочитанного материала, краткий (или подробный) 

перечень вопросов, отражающих структуру и последовательность материала. 

Подробно составленный план вполне заменяет конспект. 

Конспект– это систематизированное, логичное изложение материала 

источника. Различаются четыре типа конспектов. 

План-конспект– это развернутый детализированный план, в котором 

достаточно подробные записи приводятся по тем пунктам плана, которые 

нуждаются в пояснении. 

Текстуальный конспект– это воспроизведение наиболее важных 

положений и фактов источника. 

Свободный конспект– это четко и кратко сформулированные 

(изложенные) основные положения в результате глубокого осмысливания 

материала. В нем могут присутствовать выписки, цитаты, тезисы; часть 

материала может быть представлена планом. 

Тематический конспект– составляется на основе изучения ряда 

источников и дает более или менее исчерпывающий ответ по какой-то схеме 

(вопросу). 

В процессе изучения материала источника, составления конспекта 

нужно обязательно применять различные выделения, подзаголовки, создавая 

блочную структуру конспекта. Это делает конспект легко воспринимаемым, 

удобным для работы. 

Подготовка информационного сообщения –вид внеаудиторной 

самостоятельной работы по подготовке небольшого по объёму устного 

сообщения для озвучивания на семинаре, практическом занятии. Сообщаемая 

информация носит характер уточнения или обобщения, несёт новизну, 

отражает современный взгляд по определённым проблемам. 

Сообщение отличается от докладов и рефератов не только объёмом 

информации, но и её характером – сообщения дополняют изучаемый вопрос 

фактическими или статистическими материалами. Оформляется задание 

письменно, оно может включать элементы наглядности (иллюстрации, 

демонстрацию). 

Составление обобщающей таблицы по теме –вид самостоятельной 

работы студента по систематизации объёмной информации, которая сводится 

(обобщается) в рамки таблицы. Формирование структуры таблицы отражает 
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склонность студента к систематизации материала и развивает его умения по 

структурированию информации. 

Составление графологической структуры –продуктивный вид 

самостоятельной работы студента по систематизации информации в рамках 

логической схемы с наглядным графическим её изображением. 

Графологическая структура как способ систематизации информации ярко и 

наглядно представляет её содержание. Работа по созданию даже самых 

простых логических структур способствует развитию у студентов приёмов 

системного анализа, выделения общих элементов и фиксирования 

дополнительных, умения абстрагироваться от них в нужной ситуации. В 

отличие от других способов графического отображения информации (таблиц, 

рисунков, схем) графологическая структура делает упор на логическую связь 

элементов между собой, графика выступает в роли средства выражения 

(наглядности). 

Подготовка к семинарским и практическим занятиям 

При подготовке к семинарам и практическим занятиям следует изучить 

основную литературу, ознакомиться с дополнительной литературой, а также 

новыми публикациями в периодических изданиях: журналах, газетах и т.д. 

Это позволит: 

 обобщить и систематизировать ранее изученный материал, внеся в 

него соответствующие записи из литературы, рекомендованной 

преподавателем и предусмотренной учебной программой; 

 подготовить тезисы выступлений по вопросам, выносимым на 

семинар. 

Начиная подготовку к семинару, следует: 

 четко определить смысл заданий, которые предстоит выполнить; 

 составить план, позволяющий установить ключевые моменты 

подготовки и их последовательность. Данное действие позволит студенту 

повысить свою дисциплинированность и организованность. 

Начинать подготовку следует с изучения рекомендованной литературы. 

Необходимо помнить, что лекционный материал носит обзорный характер и 

содержит наиболее значимые вопросы по рассматриваемой теме. Остальные, 

более детальные, но не менее значимые вопросы должны быть разобраны 

студентом самостоятельно. В этой связи работа с рекомендованной 

литературой обязательна. В ходе работы следует обратить особое внимание на 

объяснение явлений и фактов практической действительности с точки зрения 

анализируемых теоретических положений, а также соотнести их с 

содержанием основных выводов. В ходе данной работы студент должен 

стремиться понять и запомнить основные положения рассматриваемого 
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материала, поясняющие его примеры, а также разобраться в иллюстративном 

материале. 

Заканчивать подготовку к семинару следует составлением конспекта, 

позволяющим составить концентрированное (сжатое) представление об 

изученном вопросе. Конспект можно представить, как в текстовом формате, 

так и в виде схемы или алгоритма. 

Подготовка к дискуссии 

Подготовка к дискуссии строиться по тому же принципу, что и 

подготовка к семинару. Вначале студенту рекомендуется изучить 

соответствующую литературу, и далее, составить план-конспект своего 

выступления.  

При работе с литературой рекомендуется делать выписки наиболее 

интересных и показательных положений с точным указанием выходных 

данных: авторов книг и статей, года и места издания, страниц, названий сайтов 

и др. (данная информация будет необходима для оформления ссылок и 

библиографического списка). 

Студент может дополнить список использованной литературы 

современными источниками, не представленными в списке рекомендованной 

литературы, и в дальнейшем использовать собственные подготовленные 

учебные материалы при написании курсовых и дипломных работ. 

Также необходимо продумать примеры с целью аргументации тесной 

связи излагаемого в дискуссии теоретического материала с реальной жизнью и 

обеспечения заинтересованности аудитории студентов, для которых готовится 

сообщение. 

Следует учитывать, что ориентировочная продолжительность 

выступления в дискуссии должна составлять 3-5 минут, поэтому из 

найденного по теме материала следует сделать «жесткую выжимку», 

проиллюстрировав ее примерами. 

Подготовка к решению кейсов 

Одной из особенностей обучения магистров является активное 

использование метода выполнения кейсовых заданий. Подготовка к кейсу 

осуществляется в процессе изучения учебного пособия и лекционного 

материала по дисциплине и ответов на тестовые задания, предлагаемые 

студентам после каждой темы. При этом переход к изучению следующей темы 

возможен только после правильного выполнения кейсовых заданий по 

предыдущей теме. 

Рекомендации по выполнению курсового проекта 
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Курсовой проект предназначен для закрепления, углубления и 

систематизации практических навыков, полученных студентами в ходе 

изучения дисциплины «Управление продуктом (Продакт-менеджмент)». Эта 

деятельность, позволит проявить себя индивидуально (в исключительных 

случаях в группе), даёт возможность студентам попробовать свои силы, 

реализовать свои идеи и задумки, принести пользу или финансовую выгоду. 

Студент выбирает из перечня тему курсового проекта. 

В ходе реализации курсового проекта студент самостоятельно и на 

занятиях отрабатывает различные формы документов из которых 

складываются инициирующая и планирующая часть проекта. Формы для 

заполнения разрабатываются преподавателем и выдаются студентам перед 

началом курсового проекта. Все аналитические задачи, решаемые в ходе 

инициации и планирования проекта должны включать самостоятельно 

проведенный анализ рассматриваемых разделов с использованием концепций 

и аналитического инструментария, которым владеет студент и показывать 

готовность студента решать данные задачи на практике. 

Курсовой проект разрабатывается студентом самостоятельно и по мере 

разработки по элементам представляется ведущему преподавателю.  

Итогом проекта становится обоснование и планирующая часть проекта, 

который в случае реализации принесёт практическую пользу студенту или 

организации, заказавшей проект. 

Защита представленных в проекте материалов производится на 

семинарском занятии перед группой и преподавателем в виде публичного 

доклада в котором отражаются основные элементы проекта и концентрируется 

внимание на методике разработки проекта, на соблюдении 

последовательности разработки и её полноте.  

 

9. Перечень информационных технологий, используемых при 

осуществлении образовательного процесса по дисциплине, включая 

перечень необходимого программного обеспечения и информационных 

справочных систем 

 

9.1 Комплект лицензионного программного обеспечения:  

- Windows Microsoft office  

- Антивирус ESET Kaspersky 

9.2 Современные профессиональные базы данных и информационные 

справочные системы: 

- Информационно-правовая система «Гарант» 

- Информационно-правовая система «Консультант Плюс» 
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- Электронная энциклопедия: http://ru.wikipedia.org/wiki/Wiki 

-Система комплексного раскрытия информации «СКРИН» -

http://www.skrin.ru/ 

9.3 Сертифицированные программные и аппаратные средства защиты 

информации. 

         

10. Описание материально-технической базы, необходимой для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине 

Для осуществления образовательного процесса в рамках дисциплины 

необходимо наличие специальных помещений.  

Специальные помещения представляют собой учебные аудитории для 

проведения лекций, семинарских и практических занятий, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной 

аттестации, а также помещения для самостоятельной работы и помещения для 

хранения и профилактического обслуживания учебного оборудования. 

Специальные помещения должны быть укомплектованы 

специализированной мебелью и техническими средствами обучения, 

служащими для представления учебной информации большой аудитории. 

Проведение лекций и семинаров в рамках дисциплины осуществляется в 

помещениях: 

- оснащенных демонстрационным оборудованием;  

- оснащенных компьютерной техникой с возможностью подключения к 

сети «Интернет»; 

- обеспечивающих доступ в электронную информационно-

образовательную среду университета.  

http://ru.wikipedia.org/wiki/Wiki

